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Anotace

Tato prace se zabyva vytvofenim podnikatelského planu. Cilem préace je vytvotreni podniku nabizejiciho
sluzby v oblasti piercingu, jeho pfedlozeni vetejnosti a nasledné vytvoteni rozpoctu pro prvni tii roky
podnikani. Poskytuje informace o marketingu a podnikani. V teoretické Casti seznamuje s pojmy
tykajicimi se zakladani podniku, marketingu, Zivnosti a segmentace trhu. Nasleduje rozhovor
S majitelem piercingového studia. Za Gcelem zjisténi zajmu o nabizeny produkt a nazorti vefejnosti na

piercing je provedeno dotaznikové Setfeni.

Vysledky dotazniku jsou zpracovany na zacatku druhé Casti této maturitni prace, a jsou doplnény
jednoduchymi tabulkami. Ve druhé ¢asti této prace jsou také vytvoreny rozpocty pro prvni tfi roky
podnikani. V zavéru této ¢asti prace jsou vytvoieny teoretické, pii jejichZ dodrzeni je podnik dostateéné

ziskovym. V piilohach se nachazeji otazky k dotazniku a k vyhotovenému rozhovoru.

Klicova slova

Podnik; segmentace trhu; Zivnost; marketing

Annotation

The aim of the work is to create a firm, which offers services in area of piercing and to show this firm
to public. Next aim of the work is to make a budget for three first years. This work gives information
about marketing, establishing a firm and about market segmentation. In the theoretical part there are key
concepts related to marketing and market segmentation. In the second part of this work there is made an
interview with owner of piercing studio. There is made questionare, because of finding opinions about

piercing and because of showing created firm to public.

Results of a questionare are executed at the beginning of the second part of this maturity work. Findings
are replenished with simple tables. At the end of this work there are created theoretical plans for

business. Questions for the questionare and interview attached.
Keywords

Firm; trade; market segmentation; marketing
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Uvod
Tato maturitni prace je zpracovdna na téma: Podnikatelsky zdmér — otevieni piercingové studia.

Piercing a piercingové sluzby je téma, které je v poslednich letech stale vice probirano. Trendu
piercingg, tetovani a podobnych sluZzeb propada stale vice lidi. Od samotného zaéatku piercingu jsou
dnes sluzby v této oblasti vyvinuty natolik, Ze jsou vyuzivany nejlepsi mozné techniky a postupy a
existuje nespocetné mnoho druhti piercingu. Piercing se pro mnoho lidi nestava pouze ozdobou a
modnim doplikem, ale jakymsi zivotnim smérem a zivotni filozofii, kterou nadale rozviji. Sluzby

Vv oblasti piercingu byly zdokonaleny natolik, Ze dnes jsou jiz bézn¢ nabizeny druhy piercingti jako
napiiklad surface piercing ¢i mikrodermalni piercing. Diky pokroku v oblasti piercingu je dnes jiz
mozno nechat si silikonovy piercing zavést pfimo pod kiizi. Prvni ¢ast této prace je zaméfena na
teoretické pojmy tykajici se podnikani, zalozeni podnikani, prizkumu trhu a na propagaci podniku.

Prvni ¢ast této prace se také tykd marketingového mixu, a shrnuje podstatu marketingu.

Cilem prace, a tedy i obsahem praktické ¢asti je navrZeni piercingového studia v Benesové, jeho
nasledné prezentovani vetejnosti, stanoveni ceny sluzeb a zjisténi, zda je studio po urcité dobe
ziskovym podnikem, nebo ztratovym. V ptipadé zjisténi, ze studio je i po urcité dobé stale ztratovym,
je dalsim cilem této prace navrhnout teoreticky rozpocet a plan podnikani tak, aby se tento podnik stal
ziskovym. Cilem této prace je tedy i navrzeni teoretického planu podnikéni tak, aby podnik byl

vydélecnym a zaroven bylo mozno ze zisku financovat néklady v piistich letech podnikani.

Hypotézou této prace je domnénka, ze studio i po roce a ptl fungovani ve mesté BeneSov nebude
ziskovym, a to ani za vyuziti nékterych dostupnych forem propagace, jako je naptiklad propagace na
socialnich sitich nebo na mensich festivalech v BeneSové a jeho blizkém okoli. Mladi 1idé sice sluzeb
Vv oblasti piercingu vyuzivaji, ale vétSinou nevrati vicekrat, jak jednou nebo dvakrat. Lidé, kteti t€chto
sluzeb vyuziji vicekrat, se zaméfuji spiSe na vyhlasena piercingova studia, kterd maji dlouholetou

tradici a nachazi se zejména v Praze.

Potfebné informace jsou zjistovany studiem ekonomicky zamétenych knih a prostfednictvim
rozhovoru vedeného s majitelem neznamé;jsiho piercingového studia v Praze. Za Gc¢elem ziskani
informaci a nazord na piercing a na navrhnuté piercingové studio je také vytvoren dotaznik, ktery je
rozdan obyvatelim mésta BeneSov a jeho okoli, a to napfi¢ riznymi vékovymi kategoriemi, aby

ziskané informace a nazory byly rtiznorodé.



1 Podnikatelsky zamér

Podnikani je soustavna ¢innost, ktera je provozovana samostatné, vlastnim jménem, na vlastni tiCet a

jejimz G¢elem je dosazeni zisku. Podnikat mohou fyzické i pravnické osoby. *
1.1 Fyzické a pravnické osoby

e Fyzické osoby — fyzicka osoba je obcan, ktery ma pravni osobnost. Pravni osobnost znamena, ze
fyzickéd osoba mlize nabyvat prav a povinnosti. Ob¢an zlistava nadale fyzickou osobou i v piipadé,
ze ziska zivnostenské opravnéni. Pouze se k fyzické osob¢ stane jesté osobou samostatné
vydéleéné &innou, tedy OSVC. Mezi fyzické osoby jsou fazeni podnikatelé, ktefi podnikaji na
zaklad¢ zivnostenského opravnéni a podnikatelé, kteti podnikaji na zakladé jiného druhu
opravnéni. Déle jsou mezi fyzické osoby fazeni zaméstnanci. Zaméstnanci jsou osoby, které
dobrovoln¢ vstupuji do pracovné pravnich vztahll. Tyto pracovné pravni vztahy vznikaji mezi
zaméestnancem a zaméstnavatelem. Posledni skupina osob, ktera je fazena do kategorie fyzickych

osob, jsou spotiebitelé.

e Pravnické osoby- Pravnicka osoba ma, stejné jako fyzicka osoba, prava a povinnosti. Pravnickou
osobou rozumime seskupeni vice pravnickych nebo fyzickych osob vystupujicich pod jednim

jménem.

LKLINSKY, Petr a Otto MUNCH. Ekonomika pro obchodni akademie a ostatni stiedni skoly. Devaté,
upravené vydani. Praha: Eduko, 2016. ISBN 978-80-88057-28-4.



2 Zivnost

K zaloZeni podnikani je potieba ziskat Zivnostenské opravnéni neboli Zivnostensky list. Zivnosti se
rozumi soustavna ¢innost provozovana samostatn¢, vlastnim jménem, na vlastni odpovédnost, za
ucelem dosazeni zisku a za podminek, které jsou stanoveny zakonem. Podminky, které pro ziskani
zivnosti musi splnit kazdy obcan, se nazyvaji podminky v§eobecné. Podminky vSeobecné jsou
podminky takové, které musi byt splnény kazdym uchazecem o zivnostenské opravnéni. U nékterych

druhii Zivnosti je navic vyzadovano splnéni podminek zvlastnich.

e Podminky vSeobecné, tedy podminky zakladni, musi splnit kazdy obc¢an, ktery o udé€leni zivnosti
zada. Tyto podminky stanovuje zakon a patii mezi n€ plna svépravnost, neboli dosazeni veéku

osmnacti let, a také bezithonnost, coz znamena ¢isty vypis z rejstiiku tresta.

e Splnéni podminek zvlastnich je vyzadovano pouze u nékterych druhil Zivnosti. Tyto podminky
znamenaji, Ze ob¢an musi mit odbornou nebo jinou zplsobilost, ktera je pro vykon této ¢innosti

pozadovana. Zvlastni podminky pro jednotlivé druhy zivnosti jsou uvedeny v zakone¢.
2.1 Rozdéleni zivnosti

Zivnosti se déli na Zivnosti ohlasovaci a zivnosti koncesované.

e Mezi ohlaSovaci zivnosti patii zivnosti femeslné, vazané a volné. Pro ziskani femesIné Zivnosti je
podminkou ziskana odbornd zptsobilost v oboru, ktera je prokazovana vyucnim listem,
maturitnim vysvédc¢enim, ukon¢enim vyssiho odborného vzdélani v pozadovaném oboru nebo
uznanim kvalifikace v piislusném oboru. Pro ziskani vazané ¢innosti jsou podminky dany
zakonem, stejné jako u ostatnich druhi Zivnosti. Mezi tyto podminky patii ukoncené
sttedoskolské, vyssi odborné nebo vysokoskolské vzdélani a nékolikaleta praxe v oboru, ve kterém

chce zajemce o zivnost podnikat.

e Zivnost koncesovana je zadateli povolena provozovat az po té, co je zadateli udélena koncese.

Koncese znamena opravnéni k vykonu ¢innosti.



3 Marketing

Marketing je metoda, ktera je pouzivana Vv prib&hu podnikani tak, aby byly uspokojeny veskeré
potieby zakaznika, a to za pomoci marketingovych nastroji. Marketingem se tedy rozumi metoda
fizeni vychazejici z poteb a pozadavki zakaznika. Zakladnim nastrojem marketingu jsou 4P — neboli
marketingovy mix. Marketingovy mix se sklada celkem ze Ctyf slozek, a to z vyrobku (product), ceny
(price), mista prodeje (place) a propagace (promoting).

Vyrobek neboli produkt je statek, ktery vznika za ucelem uspokojit potieby zakaznika. Vyrobek neboli
produkt se stava statkem, ktery je na trhu za urc¢ity finanéni obnos sméiovan. Kazdy vyrobek ma sviij
zivotni cyklus, ktery se déli celkem na Ctyii faze. Tyto faze jsou pojmenovany jako faze uvedeni
vyrobku na trh, faze ristu, faze zralosti a faze poklesu. Faze uvedeni na trh je nejriskantnéjsi faze

z celého zivotniho cyklu vyrobku, a to proto, Ze podnik do vyvoje vyrobku investuje, ale zaroven nevi,
jestli se vyrobek na trhu uchyti a bude Gspe€sny, nebo nikoliv. Pokud se vyrobek na trhu uchyti, je
nejvice prodejnym ve fazi zralosti. Ve fazi poklesu prodejnost vyrobku klesa, naptiklad z diivodu

uvedeni lepSiho vyrobku stejného druhu na trh.

vvvvvv

Cena se stanovuje na zaklad¢ toto, ¢eho stanovenou cenou chceme na trhu dosahnout. Stanovenou
cenou mize firma chtit dosahnout pieziti, likvidace konkurence, maximalizace zisku, navratnosti
investic nebo zvySeni podilu prodeje na trhu. Preziti je pouze kratkodoby cil pfi stanovovani ceny
a je vyuzivan pouze ve chvili, kdy ma firma potize pii podnikani. Likvidace konkurence je, stejné
jako cil prezit, pouze kratkodoby cil. Firma se na chvili zbavi ohrozeni v podobé¢ konkurence, ale
pouze do chvile, nez se na trhu objevi jind konkuren¢ni firma. Maximalizace zisku mize byt
kratkodoby i dlouhodoby cil, pfi jehoZ zvoleni mlizeme stanovit cenu vyssi, ale i nizs§i. Pokud chce
firma pfii stanovovani ceny zajistit rychlé navraceni investic, voli cenu zamerné vyssi tak, aby
navraceni bylo co nejrychlej$i. Pokud chce firma dosahnout podilu na trhu a zvysit prodej, voli
cenu niz$i. Cenu mizeme dale volit jako orientovanou na naklady. Nejjednodussim zptisobem
stanoveni ceny je stanovovani ceny podle konkurence. Cena stanovena na zakladé konkurence
milZze byt niz8i, vyssi ale i stejna. Nizsi cena je stanovovana nejcastéji, a to s vidinou toho, Ze
nizka cena mnohé zékazniky presveédci o koupi produktu. Nizka cena ale také mtze byt pro mnoho
potencidlnich zakazniki pravé diivodem k pochybnostem o kvalité vyrobku. Stanoveni ceny na

zaklad€ hodnot vnimanych zakaznikem je vyuZzivano pfedevsim u znackového zbozi.



Propagace je slozka marketingového mixu, prostfednictvim které je zajistovana komunikace mezi
prodejcem a zakaznikem. Propagace se sklada z péti slozek, a to z podpory prodeje, reklamy,

prodejniho persondlu, public relation a pfimého marketingu.

Podpora prodeje je set riznych prostiedkd, které jsou vyuzivany za ucelem kratkodobého zvySeni

prodeje. Napftiklad letaky, kupony a jiné vyhodné nabidky.

Reklama je formou propagace, ktera je neosobni. Pro tento druh propagace jsou vyuzivana placena
média. Reklama v televiznich médiich je vyuzivana za ucelem ovlivnéni zakaznika ke koupi
daného produktu. Prodejni persondl je formou osobni propagace, ktera je také nejvice ucinna.
Nevyhodou tohoto druhu propagace ale je uzky okruh, ktery miize prodejni personal oslovit a
pfijemné ovlivnit.

Public relation, nazyvano také jako styk s vefejnosti. Hlavnim ti¢elem tohoto druhu propagace je
vytvafeni pozitivniho povédomi o firmé mezi vefejnosti. V piipadé vétsich firem je pfi styku

S vefejnosti vyuzivan tiskovy mluvci. Pfimy marketing je druh propagace, kdy je zakaznik
oslovovan pfimo. K pfimému marketingu jsou vyuzivany napftiklad letaky s konkrétnimi jmény

nebo osobni navstéva zaméstnance firmy.

Mistem prodeje se rozumi zpusob, prostiednictvim kterého se vyrobek k zakaznikovi dostane.

Vyuzivany jsou napiiklad e-shopy, kamenné prodejny nebo stanky.
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4 Segmentace trhu

Segmentace trhu neboli také segmentace zakaznikt je metoda, ktera je pouZivana pro analyzu trhu.
Cilem segmentace trhu je poznat analyzovat trh, na kterém chce firma nabizet sviij vyrobek nebo
sluzbu. Cilem segmentace trhu je také zjistit, jak co nejlépe obslouzit jednotlivé skupiny zakazniki na
trhu. Jednotlivé skupiny na trhu jsou charakteristické predevsim diky svym potfebam ale také diky
vzorci chovani pii nakupovani. Prostfednictvim analyzy trhu se tak firma dozvi, jakou skupinu na trhu
by méla oslovit. Segmentace trhu je tedy urcena k analyze trhu, ktera je pro firmu potiebna. Na
zakladé analyzy trhu mtze byt firmou nebo podnikem vybrana takova oblast trhu, ktera nejvice
odpovida nabizenym sluzbam nebo produktiim. Oslovena skupina by méla dlouhodob¢é podporovat
zvolenou strategii firmy a zajiStovat firm¢ dostate¢ny zisk. Naptiklad firmy, které vyrabi détské
hracky, budou cilit pfedevS§im na déti, ale také na jejich rodi¢e. Firmy vyrabéjici hracky budou cilit na
déti proto, ze je chté&ji, aby se produkt détem zalibil a nasledn€ od rodict pozadovaly jeho koupi.
Takova firma ale cili prave i na rodice tak, aby je oslovila a rodice po t¢€ potidili détem néco, co by si
samy déti neptaly. Firmy, které vyrabi pomicky pro osoby starSiho véku, naopak nebudou cilit na
skupinu mladych lidi, ale pravé na osoby star$iho véku. Segmentaci trhu lze dale vyuzivat napiiklad

pti vytvareni kampani. Segmentace trhu je rozdélena do tii krok:

e Prizkum trhu — v tomto korku se vytvaii segmentacni kritéria a na jejich zakladé se hodnoti

potencialni zakaznici

e Profilovani segmenti — prosttednictvim tohoto kroku se vytvaii velikost segmenti, a zaroven jsou

vytvareny profily téchto segmentt

e Vybér cilového segmentu — Vv poslednim kroku si firma na zakladé dvou ptedeslych kroki vybere

jednu, nebo vice skupin, na které chce cilit, a na které ma smysl cilit.
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5 Segmentacni kritéria

Geografick4 — déli zakazniky do skupin na zakladé toto, kde ziji. Naptiiklad podle kontinentd,

stati, oblasti

Demograficka — zdkaznici jsou déleni na zaklad¢ veku, pohlavi, ndbozenského vyznani nebo

rodinného stavu.

Socioekonomicka — Toto kritérium déli zakazniky do skupin podle jejich socialniho a
ekonomického statusu, podle irovné nejvyssiho dosazeného vzdélani nebo na zakladé vyse
prijma.

Psychologicka — pomoci tohoto kritéria jsou zakaznici déleni do skupin naptiklad na zakladeé

zivotnich postoji nazorid nebo zajmu a aktivit.

Nékupni chovani — D¢€li zdkazniky do skupin podle mnozstvi a rozsahu ndkupi. Toto kritérium

zakazniky také déli do skupin na zaklad¢ Cetnosti jejich nakupti.

12



6 Rozhovor

Za ucelem ziskani blizsich informaci o podnikani a nabidce sluzeb v této oblasti byl uskute¢nén
rozhovor s majitelem jednoho z nejznamé;jsich piercingovych studii u nas. Tento rozhovor se
uskutecnil predevsim za €elem ziskani bliz§ich informaci o vydajich a pfijmech spojenych s timto
druhem podnikani, ale také informaci o podminkach, které musi byt splnény, aby byl povolen provoz
studia. Otazky k rozhovoru jsou k dispozici v ptilohach.

Jedna se o zivnost, pii které je porusovana integrita lidské kiize. Tetovani i piercing jsou tedy Zivnosti
vazané. Pro udéleni této zivnost jsou potfeba dva druhy osvédceni. Osvédceni zdravotni a kosmetické.
Neni dano, v jakém potadi musi Zadatel osvédéeni ziskat. Zadatel miize nejdiive ziskat opravnéni
zdravotni, a po té kosmetické, nebo nejdiive kosmetické a po té osvédCeni zdravotni. Dale zadatel o
tuto zivnost musi absolvovat kurz na piercera. Ceny téchto kurl se pohybuji mezi 35 000 K¢ a 40 000
K¢. Na tyto kurzy castecné ptispiva také ufad prace. Dal$i nezbytnou nutnosti potfebnou pro ziskani
této zivnosti je pfislib studia, ktery piercera po ziskani zivnostenského opravnéni zaméstna.

Mezi prvni investice patii poplatek za zivnost a dale se musi podnikatel registrovat na Finan¢nim
ufade. Protoze podnikatel bude zacinat s podnikdnim v men$im mésté, nemtize si dovolit stanovit
ptilis velkou cenu za sluzbu.

Néklady na nakup jednoho kusu $perku ¢ini 100 K¢&. Pro zac¢atek podnikani postaci prostor o rozloze
tficet metrt ¢tverecnich, nachazejici se nékde pobliz centru BeneSova. Pronajaty prostor musi byt
zrekonstruovan, a to ¢astkou neptevysujici ticet tisic korun. Dal§im ro¢nim nakladem spojenym

s timto podnikanim je poplatek za pojisténi proti zptisobené skod€. Poplatek za toto pojisténi se
pohybuje mezi péti sty korun a tisicem korun ¢eskych. Ro¢ni ¢astka za pojisténi proti zpiisobené skodé
zavisi na tom, co v§echno pojisténi obsahuje. Dalsi predpokladanou investici je poplatek za tvorbu
webovych stranek. Provoz webu mésicné se po té pohybuje v ¢astkach tisic korun ¢eskych mesi¢ne.
Vybaveni do zacinajiciho studia neni kupovano tplné nové, postaci bazarové, protoze ceny nového
vybaveni se pohybuji v fadu desitek tisic korun. Cena za sterilizator se pohybuje mezi péti az sedmi
tisici korun. Jednou za pil roku je potieba sterilizator za pét set korun nechat zkontrolovat. Ro¢ni
naklady na provoz sterilizatoru tedy ¢ini tisic korun ¢eskych. Kieslo se da také pofidit bazarové, a to
do ceny dvou tisic korun ¢eskych. Kosmeticky stolek a lampa neptesahuji cenu patnact set korun za
kus. Vybaveni jakou jsou rukavice, kanyly, ¢tverce, dezinfekce, naplasti, ale také Sperky, patii do

provoznich nakladii podniku.
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Pro Gspésné otevieni studia je také potieba splnit n¢které hygienické podminky. Jednou z téchto
podminek je, Ze musi byt zajistén odvoz nebezpecného odpadu, coz znamena, Ze musi byt podepsana
smlouva o odvozu nebezpecného odpadu. Existuje i zptisob, jak odpad zlikvidovat nelegalné, a to tak,
ze je odpad odvezen do nemocnice. I pies to je ale smlouva o odvozu nebezpecného odpadu dulezita,
protoze bez této smlouvy hygiena provoz studia nepovoli. Dal§i podminkou je schvéleni provozniho
fadu, ktery musi mit kazda provozovna kazdého podniku jasné definovany. Provozni f4d musi pfesné

obsahovat, co v dané provozovné smi byt vykonavano, a co ne.

Provozni tad naptiklad definuje pouzivané obleceni, a to tak, ze obleceni pouzivané pti praci nesmi
byt to samé, které je pouzivano mimo praci. Je zde také dale definovano, jak se naklada a pracuje

S nastroji, coz znamena, jak nastroje prochdzi mycim procesem, a jak jsou sterilizovany. Definovano je
také jaké chemikalie smé&ji byt pouzivany, a po jakou dobu sméji byt pouzivany. Chemikalie musi byt
pravideln¢ obménovany a provozni fad definuje po jaké dobé€. Provozovna studia musi byt presne
oznacena. Musi byt oznaceno, kdo zatizeni provozuje a musi byt pfesné stanovena oteviraci doba.
Pokud je oteviraci doba stanovena od desaté hodiny ranni, nemuize se stat, Zze by provozovna oteviela
az ve dvanact. Na druhé strané pokud je zaviraci doba stanovena na sedmou hodinu vecerni tak uz
nezalezi na tom, zda na provozovn¢ v osm hodin jesté nékdo bude. Dale musi byt zajistén souhlas
rodi¢ti od nezletilych zajemct. Souhlas by m¢l byt podepisovan i osobami starSimi, kdyby doslo
k n¢jakym komplikacim, aby souhlas poslouzil jako prostiedek ochrany. Napiiklad pokud by zakaznik
zanedbal péci, a doslo k zaniceni, nemohl by studio Zalovat, protoze soucasti souhlasu je i pouceni o
péci.

Jednim z moznych pfijmu je i moznost pronajmuti ¢asti nevyuzitého prostoru. Se za¢inajicim
podnikanim je pocitano s tim, ze prostor nebude vyuzit cely. Proto je moznost tuto ¢ast prostoru
pronajmout jiné osob€, napiiklad pro prodej néjakych predmétii ¢i na uskute¢néni néjaké malé
vystavy. Dal$im z moznych ptijmt je dohoda o spolupraci se sousedicim studiem, naptiklad
tetovacim. Dohody o spolupraci funguji na principu, Ze pokud piercer doporuci néjakého zakaznika
tatérovi, tatér po té vénuje ¢ast svého zisku piercerovi, ktery mu zdkaznika doporucil. Stejné to

funguje o obracene¢, tedy pokud néjakého zakaznika doporuci tatér piercerovi.
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Pro vedeni uspésného podniku je také dulezita jeho propagace. Nejsnadngjsi formou propagace je

v dne$ni dobé propagace na socidlnich sitich, kde mladi travi nejvice ¢asu. Mladi lidé jsou
nejcastejSimi navstévniky podniku, a na ty by tedy také méla byt propagace podniku zaméfena, a proto
jsou socialni sité tim nejvhodné&jsim prostfedkem propagace. Propagace na socialnich sitich také neni
tak finanéné& naro¢na, jako napiiklad placena reklama v internetovém prohlize¢i. U¢innou formou
propagace podniku je také propagace na n€které vétsi akci ve mésté, nebo v jeho okoli, napiiklad
propagace na nékterém z festivalti. Neti€inn€jsim druhem reklamy ale ziistavaji pozitivni recenze od

zakaznik.
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7 Vysledky dotazniku

Za ucelem ziskani nazori na piercingy, sluzby v oblasti piercingu a piedevsim za GCelem ziskani
nazorl na predstavené piercingové studio v BeneSove byl vytvoren dotaznik. Na dotaznik odpovédélo
celkem 80 osob a byl tak ziskan dostate¢ny vzorek odpovédi. Z celkového poctu osmdesati
vyplnénych dotaznikil ale muselo byt celkem 27 dotazniki vyfazeno, a to na zaklade€ Spatného
pochopeni navaznosti otazek v dotazniku. Z celkového poctu osmdesati dotazniki je pouzito
dotaznikli pouze 53, a to ve sloZeni 23 muzu a 30 Zen. ProtoZe je pocet dotazovanych zen a muzi
nerovnomeérny, jsou zpracované odpoveédi prepocitavany na procenta tak, aby nedochazelo k prevaze
kladnych odpovédi u Zen. Vysledky jsou na procenta ptepocitavany tak, Ze naptiklad pocet kladnych
odpoveédi Zen je vydelen celkovym poctem zen, které se zacastnily dotazniku, a nédsledné je vysledek
vynasoben stem. Dotaznik byl vytvoren na internetovém portalu survio.com a byl rozdan osobam ve
veéku od patnécti do tficeti a vice let, aby odpovédi nebyly ziskany pouze od jedné vékové kategorie,
dvacet let. Z kategorie dvacet az tficet let na dotaznik odpovédélo devét respondenti a z kategorie
tficet a vice let na dotaznik odpovédélo respondentii celkem pét. Z veékové kategorie do patnacti let
neodpoveédeli na dotaznik zadni respondenti. Podnikani ve mésté BeneSov je hlavnim tématem této
prace, a proto byl dotaznik rozdan osobam, které maji bydlisté pfimo v BeneSové nebo v jeho blizkém
okoli. Vyplnény dotaznik byl ziskan celkem od osmdesati respondent(, a nasledné byly ziskané
odpoveédi zpracovany do tabulek v programu Excel, aby bylo mozno se v ziskanych odpovédich 1épe
orientovat a také aby mohly byt vyfazeny nespravné pochopené dotazniky. Jednotlivé otazky

z dotazniku jsou k dispozici v ptilohach.
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Tabulka €. 1 Télesné tpravy v podobé piercingu

Otazka ¢. 3

Ano Ne

28 25

V tabulce €. 1 jsou zaznamenany odpovédi na otazku, zda se dotazovanym libi télesné upravy

V podobé piercingl. Na tuto otazku kladné odpovédélo vice Zen nez muzi. Kladn€ odpovédélo 57 %

zen, ale pouze 43 % muzl. Zaporné na tuto otdzku odpovédélo vice muzi. Fakt, ze kladné odpovédélo

vice zen, mize byt zptisoben tim, Ze nejvice znamé druhy piercingti, jako jsou piercingy v pupiku

nebo v obliéeji, jsou uréeny piedev§im zenam. Pro vétSinu Zen jsou stale také klasické nausnice

jednim z druhil piercingu, a proto se pravdépodobné u Zen t€si piercingy vétsi oblibé.

Tabulka ¢. 2 Viditelné piercingy

Otazka ¢. 4

Viditelné piercingy
mi nevadi

Viditelné piercingy
se mi libi

Nelibi se mi to, ale
nikoho neodsuzuji

Nelibi se mito a
nerika to nic dobrého

23

6

23

V tabulce €. 2 jsou zaznamenany odpovéedi na otazku, ktera se tykala toho, jak lidé vnimaji viditelné

piercingy. Do kategorie viditelnych piercingi patii piercingy v obli¢eji a piercingy v uchu. Stejny

pocet, tedy dvacet tfi respondentd, zvolil v této otdzce dvé moznosti. Prvni skupina dvaceti tiech

respondentt odpovédéla, ze jim viditelné piercingy nevadi. Druha skupina dvaceti tiech respondentd,

Ze se jim viditelné piercingy nelibi, ale Ze za né nikoho neodsuzuji. Jeden respondent také odpovedél,

ze viditelné piercingy o ¢lovéku nevypovidaji nic dobrého. Tuto moznost zvolil muz ve véku patnact

az dvacet let. Bylo predpokladano, ze moznost tieti, tedy odpoveéd’ Ze piercingy se mi nelibi a o

¢loveku to nevypovida nic dobrého, budou volit predevsim lidé z veékové kategorie tficet a vice let.

Bylo tak piedpokladano zejména proto, ze jesté v dobé pred dvaceti lety sluzby v oblasti piercingu

nebyly tak rozsifené, a ani se o nich nemluvilo, a proto k nim lidé ve véku tficet a vice let nebudou

prilis tolerantni. Z kategorie tficet a vice let naopak tuto moznost nevybral zadny respondent.
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Tabulka €. 3 piercing a zaméstnavatelé

Toleru;ji Netoleruji

40 13

Otazka €. 5

Tabulka €. 5 zobrazuje odpovédi na otazku, zda by dotazovani jako potencialni budouci
zamestnavatelé shledavali piercing jako problém. Na tuto otazku odpovédélo zaporné pouze tiinact
respondentd. Na zaklad¢ toho se mtizeme domnivat, ze lidé jsou vii¢i piercingu vice tolerantni, nez
napiiklad v dob¢ pted péti lety. Diive byly piercingy a tetovani jednou z prekazek pii hledani pracovni
pozice. Dnes uz jsou piercingy i tetovani u budoucich zaméstnavateld vice tolerovany, protoze stale

vice mladych osob trendu piercingii a prave i tetovani propada.

Tabulka €. 4 Jak piercing ovliviiuje zivot

) 3 Nijak by ho Lidé by reagovali Spatné shanéni
Otazka ¢. 6 neovlivnil zvlastné prace
17 29 7

Tabulka €. 4 znazornuje odpovédi na otazku, jak si dotazovani mysli, ze by viditelny piercing néjak
ovlivnil jejich zivot. MozZnost druh4, tedy Ze by piercing zménil pohled na né€ u ostatnich lidi, byla
vybrana nejvétsim po¢tem respondentli. Tuto moznost vybralo 29 osob z celkového poétu padesati
trech dotazovanych. Na zaklad¢ toho se mizeme domnivat, Ze lidé v dnesni dobé€, ackoliv je dnesni
doba vice tolerantni, stale nemaji dostatek sebevédomi a dostatek odvahy pfijit s nécim, co neni mezi
lidmi tak obvyklé. Jeden z piercingti v uchu, tedy klasicka nausnice v usnim lalicku, je dnes jiz bran
jako béznost a nikdo tento piercing nepovazuje za nijak nevhodny. Oproti tomu napiiklad intimni

piercingy jsou stale vétSinou brany jako nepftijatelné.
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Nazor na intimni piercing a jeho aplikaci

V otéazce €. 7 byli jednotlivi respondenti dotazovani, jaky maji nazor na intimni piercing. Jako intimni
piercingy jsou brany piercingy v bradavkach a na intimnich mistech. Nejvice respondentil zvolilo
moznost, Ze se jim takové piercingy nelibi. Druhd moznost, tedy Ze intimni piercing mtze byt
zajimavym ozvlaStnénim, byla zvolena celkem devatenacti respondenty ze vSech dotazovanych.
Intimni piercingy stale nejsou tolik popularni jako jiné piercingy, naptiklad piercing v pupiku. Tyto
piercingy jsou zalezitosti predevsim téch, ktefi chtéji vyzkousSet néco nového. Intimni piercingy jsou
Casto finan¢né vice narocné a vyzaduji dikladngjsi péci, nez piercingy jiné. Sluzby v této oblasti také
nejsou poskytovany kazdym studiem, ale pouze nékolika malo studii. Velka cast lidstva, pfedevsim
starsi lidé, stale neni obeznamena s existenci téchto intimnich ozdob, a proto nejsou tyto druhy
piercingi tolik oblibené. Otazka €. 8 se tykala samotné aplikace intimniho piercingu, a to konkrétné
toho, zda by respondenti byli schopni o aplikaci tohoto intimniho $perku uvazovat. Na tuto otazku
odpovédelo kladné stejné procento muzi i Zen. Celkem na tuto otdzku odpovedélo kladné sedm ze
vSech respondentil. Velky pocet zapornych odpovédi je pravdépodobné zplsoben prave nevédomosti o
takovém druhu piercingu. Déle miize byt velky pocet zapornych odpovédi vysvetlovan dvéma
zpisoby. Prvni moznosti je, ze si lidé nedokazi piedstavit tento druh piercingu sami na sob¢. Tato
ozdoba pro n¢ mize byt pfili$ lacina. Druhou moznosti je, Ze by tento druh piercingu nesnesli u svého
partnera. Mozna neschopnost snést této ozdobu u partnera miize byt dana na jedné strané jistym
zdravotnim rizikem, ale na druhé stran¢ také faktem, Ze pti aplikaci tohoto piercingu by se partnera

nebo partnerky musel dotykat nékdo jiny.
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Pocet vilastnénych piercingti

Otazka ¢. 9 a 10 je zaméfena to, jestli jsou respondenti v souc¢asné dobé¢ vlastniky néjakého piercingu a
ptipadné kolika. Pouze sedm respondentii ze vSech dotazovanych je majitelem né&jake télesné ozdoby.
Kladna odpovéd’ na tuto otazku byla predpokladana vyssi, protoZe trend riznych télesnych prav je

Vv soucasné dob¢ velmi popularni. VSechny kladné odpovédi byly voleny pouze respondenty z vékové
kategorie patnact az dvacet let, coz dokazuje, ze tento trend je popularni predev§im u mladych lidi.
Otazka Cislo deset byla jiz konkrétné zaméfena na pocet vlastnénych piercingli. Z celkovych sedmi
kladnych odpovédi byla pouze jedna odpovéd’ zvolena pravé muzem mezi patnacti az dvaceti lety.
Timto muzem bylo uvedeno, Ze je vlastnikem dvou nebo tii piercingii. Zbytek kladnych odpovédi byl
tvofen zenami, z ¢ehoz dveé zeny uvedly, Ze v soucasné dob€ maji jeden piercing, dalsi dvé jsou
majitelkami dvou nebo tfi piercingli, jedna Zena je vlastnikem mnozstvi piercingd, které se vejde do

poctu péti a jedna Zena je majitelem vice jak pét piercingd.

Piercing na téle a piercing v oblasti obliceje

Tyto dvé otazky jsou zaméteny na aplikaci piercingu do obli¢eje a kamkoliv na télo. Piercing

Vv obliceji se v poslednich letech netési ptilis velké oblibé, a to zejména kviili jeho viditelnosti. Tento
druh télesné ozdoby neni vlastnén nikym z dotazovanych, ale dvanact z dotazovanych by bylo
schopno pfemyslet o tomto druhu piercingu i pfes mozné komplikace pti hledani zaméestnani

v budoucnu. Piercingy v oblasti obli¢eje jsou oblibeny piedevsim u zen. O aplikaci kamkoliv na télo
by bylo schopno uvazovat Sestnact respondentt a Sest respondentd jiz je vlastnikem této méné

viditelné ozdoby. Piercingy umisténé mimo oblicej jsou oblibené praveé kvili jejich neviditelnosti.

Tabulka €. 5 Zajem o sluzby v oblasti piercingu
Ano Ne

23 30

Otazka ¢. 13

Otazka €. 13 je jiz konkrétné zaméfena na predstaveny produkt, tedy na piercingové studio ve mésteé
Benesov. Uelem této otazky bylo zjistit, kolik z dotazovanych by mélo zajem o tyto sluzby p¥imo ve
méesté BeneSov. Kladnych odpovédi na tuto otazku bylo celkem dvacet tfi. Z toho 65 %, tedy patnact

odpoveédi, bylo tvofeno odpovéd'mi Zen a zbylych 35 % bylo tvotfeno odpoveéd'mi muzi.

20



Prijatelna cena za sluzby v oblasti piercingu

Cilem této otazky bylo zjistit, kolik by lidé byli ochotni zaplatit za prave za tyto sluzby. Bylo
predpokladano, ze respondenty bude volena piedev§im moznost prvni, tedy moznost 300 K¢. Trend
piercingt se v posledni dobé rozmaha, a s timto rozrustajicim se trendem vznika mnoho novych studii.
Ne vsechna studia ale nabizi spravnou kvalitu téchto sluzeb, a to na ukor ceny, ktera je v téchto
studiich nizsi, nez kdekoliv jinde. Tato studia jsou pak vyhledavana predev§im mladymi, ktefi nejsou
ochotni za tyto sluzby zaplatit pfili§ mnoho penéz, a to pravé i na tikor kvality vykonané sluzby. Nizsi
ceny jsou nabizeny bud’ za¢inajicimi studii, kde cena neni diikazem kvality, nebo studii, kde péce o
zakaznika neni prili$ velka. V cené¢ aplikace piercingu je zahrnuta také nasledna péce ze strany
piercera, ktera je minimalni, ¢asto az nulova pravé v piipade, kdy je aplikace prili§ levna. Standardni
cenou za tyto sluzby je ¢astka prevySujici pét set korun. Nejvice respondentl vybralo moznost, kdy by

cena za tuto sluzbu neptesahla pét set korun ceskych.

V navaznosti na otazku ¢trnact byla poloZena otazka patnicta, které se tykala toho, zda by navrhovana
cena byla pro dotazované pfijatelna. Navrhovana cena aplikace piercingu véetné Sperku byla
stanovena na 300 K¢. S cenou by souhlasilo dvacet Sest ze vSech respondentd. V otazce €. 13, kde
méli respondenti moznost vyjadiit se k tomu, zda by vyuzili nabidku piercingovych sluzeb ve méste
Benesov, odpovédelo zaporne celkem tricet respondentl. Na otazku patnéctou, tedy zda by
respondenti souhlasili s cenou 300 K¢ za tuto sluzbu, odpovédélo pouze dvacet pét respondenttt
moznosti, ze by nabidku nevyuzili. Zbylych pét, ktefi by nabidku nevyuzili, se i presto vyjadrili

k navrhované cené sluzby. Dvéma z téchto respondent by nebyla navrhovana cena pfijata, zbylymi

ttemi ano. Celkem na tuto otdzku kladn¢ odpovédélo 12 respondentdl.

Tabulka ¢. 6 Navstévnost studia

Ano Ne Nabidku bych nevyuzil/a
12 10 31

Otazka ¢. 16

Tato otazka byla poloZena za ucelem zjistit, kolikrat by respondenti navstivili navrhnuty podnik.
Celkem dvandct ze vSech respondentil by navstivilo studio vickrat, nez jednou. Tato moznost, tedy
moznost prvni, byla volena predevsim respondenty z v€kové kategorie patnact az dvacet let. Druhou
moznosti byla odpovéd’, Ze studio respondent navstivi pouze jednou, protoze planuje pouze jeden
piercing. Tato moznost byla zvolena celkem deseti respondenty, a to také pfedevsim z kategorie

patnact az dvacet let.
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8 Piercingové studio BenesSov

Hlavnim cilem této prace se stalo vytvofeni piercingového studia, a to v centru mésta BeneSov,
protoze meésto BeneSov je nejbliz§im vét§im méstem ve StfedoCeském kraji. Za ucelem ziskani
blizsich informaci o nakladech spojenych s timto druhem podnikani byl uskute¢nén rozhovor
s majitelem jednoho z nejznamg;jsich piercingovych studii v Ceské republice. Tento rozhovor se tykal
predevsim naklada spojenych s pocatkem podnikani, ale také provoznich nakladit a podminek, které
musi splitovat kazdy podnikatel, pokud chce takto podnikat. Prostfednictvim rozhovoru mi byly
poskytnuty jednotlivé polozky nakladu, a také jejich ptiblizné ¢astky. Aby byl vytvoieny podnik co
nejvice realny, byly pak konkrétnéjsi ¢astky dohledavany na internetovych e-shopech a bazarech a
také na strankach realitnich kancelaii. Pro zacatek podnikani je tfeba najit takovy prostor, ktery by
nejlépe vyhovoval podminkam, které musi byt spInény. Takovy prostor ale také musi byt zvolen tak,
aby co nejvice vyhovoval segmentu trhu, na ktery bude podnikani cileno. Nabidka piercingovych
sluzeb se zamétuje predevsim na osoby mladsiho véku, pfedevsim na osoby mezi osmnacti a dvaceti
péti lety. U téchto osob se da predpokladat, ze budou vyuzivat ptedev§im hromadné dopravy. Zvolené
umisténi podniku tedy musi byt dobife dostupné pravé hromadnou dopravou. Mésto Benesov je velmi
dobfte dostupné jak prostfednictvim vlaku, tak i prostfednictvim autobusu. Déale musi byt umisténi
podniku zvoleno tak, aby nebylo piili§ daleko od centra mésta, od zastavek hromadné dopravy, ale
také aby bylo v okoli mozno zaparkovat autem. Témto pozadavkiim nejlépe vyhovuji prostory piimo
V centru mésta BeneSov, tedy nejlépe prostory v blizkosti benesovského ndmésti. Prostiednictvim
internetovych portalt, které nabizeji informace o pronajmu prostortt ve mésté BeneSov, bylo zjisténo,
Ze najemné prostoru o zhruba tficeti metrech ¢tverecnich mési¢né€ vyjde zhruba na osm tisic korun
Ceskych. Za ptedpokladu, ze jsou splnény v§echny podminky, které musi byt splnény pro zacatek
podnikani, je vytvofen podnik, jehoz vytvofeni se stalo cilem této prace. V tabulkach jsou zpracovany
piijmy a vydaje spojené s podnikanim, a to vzdy v obdobi za jeden kalendaini rok. Majitel studia
soucasné vykonava praci, a to za G¢elem usSetieni vydaji. Pri pfedpokladané navstévnosti neni nutno,
aby byl placen zaméstnanec, protoZze praci mize zastat pouze jeden ¢lovék. Neni tedy potieba
recepéni, ani druhého zaméstnance. Oteviraci doba je stanovena na dobu od desaté hodiny ranni do
osmnacti hodin vecer, a to od pondéli do patku. Pracovni doba tedy trva osm hodin, a to od desaté

hodiny ranni do osmnacté hodiny vecerni.
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Naklady na osobni spotiebu OSVC v prvnich tfech letech ¢ini dvanact tisic korun ¢eskych za jeden
mésic. V teoretickém planu podnikani je ¢astka na osobni spotiebu OSVC zvednuta o tii tisice korun
na patnact tisic korun ¢eskych, a to proto, ze v teoretickém planu podnikani jsou ¢astky piijmu a
vydaji nastaveny tak, aby osobni spotieba OSVC mohla byt zvy$ena z ptivodni minimélni ¢astky na
patnact tisic korun Ceskych za mésic. V prvnim roce podnikani je pocitano s nepftili§ velkym ziskem, a
to z divodu, Ze studio se nejdiive musi dostat do povédomi lidi, a ziskat si ur¢itou prestiz, ktera je pro
uspeésné podnikani velmi dilezitd. Ve druhém roce je pocet ndvstévnikil za den navySen, protoze
studio po roce fungovani jiz méa néjakou prestiz a jiz se dostalo do povédomi obyvatel. Tteti rok
podnikani je spojen s reklamni kampani, ktera ma za cil zvysit navstévnost podniku. Naklady na tuto
reklamni kampaii jsou zapocitany do piijmu a vydaju tfetiho roku podnikéni. V piipadé, Ze ani ve
tretim roce se podnikani nestane dostatecné vydélecnym, bude vytvofen teoreticky plan navstévnosti,
ktery by musel byt splnén, aby se toto podnikani stalo vydélecnym. Prostiednictvim rozhovoru mi

byly také poskytnuty informace o podminkach, které¢ musi byt splnény pro zac¢atek podnikani.

8.1 Podminky pro vznik zivnosti

Zivnost potiebna k tomu to druhu podnikani se nazyva Zivnost vazana, konkrétné se jedna o Zivnost,
pii které je poruSovana integrita lidské ktize. Tento druh zivnosti je stejny pro piercingové sluzby a pro
sluzby spojené s tetovanim. Pro ziskani této zivnosti je nutné ziskat dva druhy osvédceni. Neni dano,
Vv jakém poradi jednotliva potadi uchaze¢ o zivnost ziskd, musi v§ak vlastnit oba dva druhy osvédceni.
Prvnim osvédc¢enim potfebnym k ziskani zivnosti je ¢ast zdravotni, druhym osvédcenim je ¢ast
kosmeticka. Uchaze¢ o Zivnost si nejdiive mize udé€lat ¢ast zdravotni, a po té si dodélat cast
kosmetickou, nebo naopak. Poradi ziskani osvéd¢eni neni nijak dano. Dale musi byt uchazecem
absolvovan kurz piercera. Ceny téchto jednotlivych kurzl se pohybuji mezi 35 000 korun ¢eskych a
40 000 korun &eskych. Na tyto kurzy piispiva i Utad prace. Pro ziskani kurzu od Utadu prace ale musi
pisemny piislib studia, které po ziskani zivnosti uchazece zaméstna. Posledni podminkou pro vznik
zivnosti je zaplaceni poplatku za zivnost ve vysi jednoho tisice korun ¢eskych a registrace na

Finan¢nim tfadu.
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8.2 Provozni fad a hygienické podminky

K ziskani opravnéni provozovat zatizeni, tedy provozovnu, je dillezité splnit hygienické podminky,
které v ptipad€ nesplnéni nedovoluji provozovateli provozovnu oteviit. Prvni z téchto hygienickych
podminek je zajisténi smlouvy o odvozu nebezpecného odpadu, tedy kanyl, néplasti a podobnych
materiald, jejichz pouziti je pfi vykonu této ¢innosti nezbytné. Smlouva o odvozu nebezpecného
odpadu je uzavirana se spolecnosti, kterd v daném mésté tyto sluzby nabizi. Bez smlouvy o odvozu
nebezpecného odpadu nema podnikatel opravnéni zatizeni tohoto druhu provozovat. Hygienou musi
také byt schvalen provozni fad, ktery naptiklad definuje to, jak je zach4dzeno s chemikéliemi na CiSténi.
Chemikalie na ¢isténi musi byt obménovany, protoze po Case jejich ucinnost klesa. Proto druh
chemikalie, ktera je pouzivana na ¢isténi, musi byt alespoii jednou za pll roku obménén. Jakym
zpusobem jsou chemikalie obménovany, definuje provozni fad, ktery musi byt hygienou schvalen.
Kazda provozovna musi byt ozna¢ena. Jakym zplisobem musi byt oznac¢ena kazda provozovna je
dano, a pro jeji provozovani je nutné toto oznaceni dodrzet. Na kazdé provozovné musi byt oznaceno,
kdo je jejim majitelem a jaka je provozni doba. Provozni doba musi byt piesné stanovena, a otviraci a
zaviraci doba musi byt striktné dodrzovana. Pokud je provozovna oznacena oteviraci dobou od sedmi
hodin dopoledne, musi byt provozovna v sedm hodin dopoledne oteviena. NezaleZi na tom, zda je
provozovna oteviena jiz od Sesti hodin dopoledne, ale nesmi se stat, Ze provozovna otevie napiiklad az
v deset hodin dopoledne. Provozovatel si také nemtize dovolit zaviit diive, protoze zaviraci doba
definovana v provoznim fadu také musi byt dodrzena. Pokud je zaviraci doba stanovena na osmou
hodinu vecerni, nemohu mit zavieno jiz v Sest hodin vecer. Na tom, jak bude mit provozovna otevieno
déle, nez je urCeno, nezalezi. Posledni z dilezitych podminek je vytvoreni dokumentu o souhlasu
zakaznika. Souhlas zékaznika je dilezity z divodu ochrany podniku. V souhlasu, ktery zakaznik
podepisuje, je totiz dano, kolik let musi zakaznik mit, aby mu byly sluzby tohoto charakteru
poskytnuty. Téchto sluzeb mlize vyuzit osoba, jejiz v€k dosahl osmnécti let. V ptipade, ze osoba
nedoséahla véku osmnacti let, musi za tuto osobu souhlas podepsat zakonny zastupce, ktery tak
veskerou odpovédnost piebird na sebe. Pii podepsani souhlasu se zakrokem také zakaznik podepisuje
souhlas o pouceni o nasledné péci o piercing. Pokud zakaznik nasledujici nutnou péci néjakym
zpusobem nedodrzi, nemtzZe Zalovat studio, protoze podepsal pouceni o péci o piercing. Studio je tedy

Vv ptipadé Zzaloby na péci z jejich strany chranéno prave touto smlouvou.
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9 Prvni rok podnikani

V prvnim roce podnikani je cena aplikace Sperku véetné ceny samotného Sperku stanovena na 250 K¢.
Cisty zisk z jedné aplikace $perku tedy &ini 150 K&. V tomto roce podnikani je také poéitano

s primérnou navstévnosti dvé osoby za jeden pracovni den.

Tabulka ¢. 7 Poc¢atecni vydaje v prvnim roce podnikani

Pocatecni vydaje
Rekonstrukce 30 000 K¢
Sterilizator 6 000 K¢
Kreslo 2 000 K¢
Lampa 1 500 K¢
Poplatek za Zivnost 1 000 K¢
Tvorba webovych stranek 1 000 K¢
Celkem 41 500 K¢

V tabulce €. 7 jsou znazornény pocatecni vydaje souvisejici se zacatkem podnikani. Prostor, ktery byl
vybran na internetovém portalu S nabizenymi prostory k prondjmu, podminkam vyhovuje pouze
Caste¢né, proto musi byt zrekonstruovan. Néaklady na tuto rekonstrukci, vzhledem k rozloze prostoru,
nejsou prili§ velké. Cela rekonstrukce tohoto prostoru by neméla piesahnout celkovou castku tricet
tisic korun ¢eskych. Dale jsou v tabulce znazornény polozky, které jsou potiebné k provozovani této
zivnosti. Témito polozkami jsou vydaje za sterilizator, ktery je potfebny k ¢isténi pouzivanych
nastroju. Cena tohoto sterilizatoru koupeného na bazarovych strankéach se pohybuje okolo Sesti tisic
korun ¢eskych. Zbylé dve polozky, tedy lampa i kieslo, jsou polozky, které neptesahnou ¢astku dvou
tisic korun ¢eskych. Konkrétné bazarové kieslo se pohybuje v cené okolo dvou tisic korun, lampa

v cené okolo 1 500 K¢. Dale je pro vznik samostatné zivnosti potfebné zaplatit poplatek
zivnostenskému tradu. Tento poplatek ¢ini tisic korun ¢eskych, a je jednorazovym poplatkem.
Posledni polozkou nutnou pro vznik podnikani je vytvofeni webovych stranek. Pro podnikani neni
tvorba webovych stranek nezbytna, ale pomtize k propagaci samotného podniku a k propagaci
nabizenych sluzeb. Za tvorbu webovych stranek, je-li pfedpokladano, ze webové stranky vytvori
nékdo ze znamych, nebo piibuznych, utratime zhruba tisic korun ¢eskych. Celkem tedy pocatecni

vydaje, které jsou jednorazové, tvoii 41 500 K¢.
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Tabulka ¢. 8 Ro¢ni vydaje v prvnim roce podnikani

Roc¢ni vydaje
Nakup Sperkl 60 000 K¢
Prondjem prostor 96 000 K¢
Elektfina 15 600 K¢
Voda 11 000 K¢
Pojisténi odpovédnosti 1 000 K¢
Provoz webovych stranek 11 000 K¢
Udrzba sterilizatoru 1000 K¢
Provozni material 20 000 K¢
Odvoz nebezpecného odpadu 3000 K¢
Vedeni ucetnictvi 6 000 K¢
Osobni spotfeba OSVC 144 000 K¢&
Celkem 368 600 K¢

V tabulce ro¢nich vydaji jsou zaznamenany vydaje, které jsou nutné k provozovani ¢innosti v prubéhu
roku. V prvnim roce podnikani je po¢itano s navstévnosti dvé osoby za den. Ptiblizna cena
nakupovanych Sperktl je vycCislena na zdklad€ priméru poctu pracovnich dni. Primérny pocet
pracovnich dni je pomoci internetu stanoven na 251 pracovnich dni za rok. Toto Cislo, tedy 251, je
vynasobeno poctem osob, které za den vyuziji nase sluzby, a dale vynasobeno castkou, za kterou je
$perk nakoupen. Materidlu je nakoupeno o néco vice do zasoby. Pronajem prostor je pomoci
internetového portalu stanoven na osm tisic korun Ceskych, a to véetné poplatku za tepelné energie.
Roc¢ni najem tedy ¢ini 96 000 K¢. Déle je do vydaji prvniho roku podnikani zapocitana i ¢astka na
osobni spottebu OSVC, a to ve vysi 144 000 K& za rok. Roéni ceny vody a elektfiny jsou stanoveny na
zaklad¢ ¢astek ziskanych od jednotlivych dotazovanych osob. Pii provozovani ¢innosti, pii které je
porusovana integrita lidské kiize, je nutno sjednat pojisténi o odpovédnosti. Ceny tohoto pojisténi se
pohybuji mezi péti sty a tisicem korun ¢eskych za rok. Zalezi na rozsahu nabizenych sluzeb, které jsou
V pojisténi zahrnuty. Pro tento druh podnikani je vyuzitelné pojisténi s nejvyssi ¢astkou, protoze je tato
¢innost pomérné rizikova. Dale je nutno spravovat jiz vytvorené webové stranky. Webové stranky je
mozno spravovat svou pomoci, ale v pfipadé rozsahlejSich zmén na webu je jednodussi, pokud jsou
stranky spravovany osobou, ktera se touto praci zabyva profesionalné. Ro¢ni provoz webovych
stranek neni finan¢né piili§ naro¢ny. Cena provozu webovych stranek je stanovena na jedenact tisic
korun ¢eskych. Sterilizator, jehoz cena je znazornéna v tabulce pocatecnich vydajd, je nutno dvakrat
za rok nechat zkontrolovat. Kontrola sterilizatoru je zpoplatnéna ¢astkou pét set korun za pul roku,

tedy castkou tisic korun za rok.
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Do polozky provozni material je zahrnut nakup nemocni¢niho materialu, jako jsou kanyly, naplasti
nebo Ctverce, ale také nakup Cisticich prosttedkll. Dalsim vydajem znazornénym v tabulce je vydaj za
odvoz nebezpecného odpadu. Cena odvozu nebezpecného odpadu je stanovena na zakladé ceniku
uvedeného na strankach technickych sluzeb BeneSov. Spole¢nost Technické sluzby Benesov s.r.o.
nabizi odvoz jednoho kilogramu 1ékai'ského materidlu za dvacet korun ceskych za kilogram. Celkova
ro¢ni cena za odvoz tohoto odpadu je stanovena na tfi tisice korun ¢eskych. Cena byla stanovena na
zakladé spotfebovaného materidlu. Pii navstévnosti dvé osoby za den je pocitano s tfemi kilogramy
nemocni¢niho odpadu za tyden. Nasledné je vyCislena cena odpadu za tyden, ktera se rovna trem
kilogramtim odpadu vynasobenym cenou dvaceti korun, tedy 180 K¢. Dale je cena vynasobena
poctem tydnli v mesici a po té vynasobena celkovym poctem mésicil v roce. Vysledna cena je dale
zaokrouhlena na tisic smérem nahoru, protoze odhadované mnozstvi vyprodukovaného odpadu je
pouze orientacni, a mtize se lisit. Do vydaji je také zapocitana ¢astka potfebna k tthrad€ osobni
spotieby OSVC, a to ve vysi 144 000 K&. Cena za vedeni i¢etnictvi byla uréena na zakladé informaci
o ¢astkach ziskanych od dotazovanych osob, a to na Sest tisic korun ¢eskych za i¢etni obdobi. Celkova

cena vydaji ¢ini 368 600 K¢.

Tabulka €. 9 Roéni pfijmy v prvnim roce podnikani

Roéni pfijmy
Zisk z Cinnosti 75 300 K¢
Dohoda o spoluprici 8 000 K¢
Pronajem prostoru 24 000 K¢
Celkem 107 300 K¢

V tabulce rocnich piijmu je znazornén celkovy zisk za uplynulé obdobi, tedy za jeden kalendaini rok.
Zisk z ¢innosti je stanoven na zakladé zisku z jedné aplikace Sperku. Aplikace jednoho Sperku je
zpoplatnéna celkovou ¢astkou 250 K¢, z toho 100 K¢ je cena za nakup $perku a zbylych 150 korun
¢eskych ¢ini zisk z jedné aplikace Sperku. Zisk z ¢innosti za rok je vypoc¢itan na zakladé pracovnich
dni a na zakladé primérné navstévnosti za den, ktera je stanovena na dveé osoby. Pracovni dny jsou
stanoveny na zakladé¢ internetu, a to na 251 pracovnich dni za rok. Toto ¢islo, tedy 251, je vyndsobeno
poctem praméru zakaznikl za jeden pracovni den a vyndsobeno ziskem z jedné aplikace Sperku. Na
zakladé tohoto vypoctu ¢ini zisk z ¢innosti za uplynulé obdobi ¢astku 50 200 K¢. Dalsi ptijmovou

polozkou v tabulce ro¢nich piijmi je castka pochéazejici z dohody spolupraci mezi jednotlivymi studii.

Tyto dohody jsou mezi studii uzavirany pomérné ¢asto, protoze jde o doporuceni zakaznika
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spolupracujicimu studiu. Tyto spoluprace funguji na principu doporu¢eni zakaznika z jednoho studia
druhému studiu, kdy nasledné studio, které zakaznika doporucilo, dostane napiiklad 20 % z celkové
Castky ktera je obdrzena za sluzby studiem, kterému byl zakaznik doporucen. Podnikani v prvnim roce
jesteé neni ptilis velké, protoze studio jest¢ nema takové povédomi u lidi, a proto neni pronajaty prostor
vyuzit cely. Cast tohoto prostoru tedy miize byt pronajata naptiklad jinému podnikateli za Gi¢elem
prodeje tricek a podobnych véci, nebo za ucelem néjaké mensi vystavy. Pronajmuti prostoru je
zpoplatnéno ¢astkou dva tisice korun za mésic, celkem tedy 24 000 K¢ za rok. Po secteni téchto tii

polozek celkové ptijmy za uplynulé obdobi ¢ini ¢astku 107 300 K¢.

Tabulka €. 10 Hospodaisky vysledek v prvnim roce podnikani

Hospodarsky vysledek
Roéni pFijmy 107 300 K¢
Rocni vydaje 410 100 K¢
Ztrata -302 800 K¢
Dani z pFijmu 0 K¢
Celkova ztrata -302 800 K¢

V tabulce ¢. 10, ktera zaznamenava hospodarsky vysledek za prvni rok podnikani, mizeme vidét, ze
prvni rok podnikani v této ¢innosti je prodéleény. Dan z piijmi osoby samostatné vydéleéné ¢inné je
pocitana ze zisku za uplynuly rok. Protoze zisk za uplynuly rok po odecteni vydajti od piijmt vysel

Vv minusu, neni z ¢eho dan z piijmi pocitat a dan je tedy nulova. Po odecteni ptijma a vydaju celkovy
zisk za uplynulé obdobi ¢ini minus 302 800 korun ¢eskych. Hypotézou této prace se stala domnénka,
ze studio ani po roce fungovani nebude vydélecnym. Takto velkd ztrata je zptisobena tim, Ze v prvnim
roce podnikani je pocitano s mensi navstévnosti podniku, a to predev§im proto, Ze podnik si nejdiive
musi vytvofit své jméno a udélat si reklamu mezi lidmi. V pfistich letech podnikani ztrata podniku
klesa, protoze studio je jiz vic znamo, a je doporucovano lidmi mezi sebou. Vydaje na jeden mésic
tohoto roku ¢ini 30 717 K¢ a zisk pro pfisti rok nevznikl Zadny, protoze podnik je v tomto roce

prodélecny.
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10 Druhy rok podnikani

Ve druhém roce podnikani dochazi ke zvysSeni primérné navstévnosti, a to proto, Ze podnik se jiz
dostal do povédomi lidi, a nabizenymi sluzbami si mezi lidmi ziskal dobrou reklamu. Z ptivodniho
priaméru dvou zakazniku za den je pocCet navysen na pét zakaznikl za jeden pracovni den. V tomto
roce je cena aplikace Sperku navysena na 300 K¢, a to véetné samotné ceny 100 K¢ za zakoupeny

Sperk. Zisk jedné aplikace piercingu tedy ¢ini 200 K¢.

Tabulka €. 11 Ro¢ni vydaje ve druhém roce podnikani

Rocéni vydaje
Nakup Sperkl 140 000 K¢
Prondjem prostor 96 000 K¢
Elektfina 15 600 K¢
Voda 11 000 K¢
Pojisténi odpovédnosti 1 000 K¢
Provoz webovych stranek 11 000 K¢
Udrzba sterilizétoru 1 000 K¢
Provozni material 35 000 K¢
Dohoda o spoluprici 3 000 K¢
Odvoz nebezpecného odpadu 4 800 K¢
Vedeni ucetnictvi 6 000 K¢
Osobni spotieba OSVC 144 000 K¢
Celkem 468 400 K¢

Rocni vydaje za pronajem prostor, elektfinu, vodu, pojisténi odpoveédnosti, provoz webovych stranek,
drzbu sterilizatoru a vydaje za vedeni ucetnictvi ziistavaji neménné. Castka za nakup $perkd je stejné
jako v prvnim roce podnikani vypo¢itana na zakladé poétu praméru pracovnich dni a poctu
primérnych zakazniki za den. Cena za ndkup Sperkt je tedy ve druhém roce vyssi proto, Ze byl
zvysen pocet pruméru zakazniku za den. Stejné jako v predeslém roce je nakoupeno vice Sperkii do
zasoby. S navySenim primérného poctu zakazniku je navysSena také ¢astka za odvoz nebezpecného
odpadu na 5 kilogramii za tyden, protoze nebezpe¢ného odpadu je S vyssimi zakazkami
vyprodukovéno vice. Je také navysena ¢astka za nakup provozniho materialu, protoze se zvysujicim se
poctem zakazek také stoupa pocet spotiebovaného materialu. Ve druhém roce podnikéni jsou jiz
zapocCitany vydaje na dohodu se sousedicim tetovacim studiem. ProtoZe ceny za aplikaci piercingu

nejsou prili§ vysoké, neni vysoka ani Castka potfebna k uhrazeni spolupracujicimu studiu.
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Castka za odvoz nebezpeéného odpadu je také zvysena, a to v zavislosti na praméru poétu zakaznik
za jeden den. Ve vydajich je dale zapogitana astka potfebna k uhradé osobni spotieby OSVC, ktera
¢ini celkem 144 000 K¢. Celkem jsou tedy naklady na tento rok tvofeny ¢astkou 468 400 K¢.

Tabulka €. 12 Roc¢ni pfijmy ve druhém roce podnikani

Rocni pfijmy
Zisk z ¢innosti 251 000 K¢
Dohoda o spolupraci 15 000 K¢
Prondjem prostoru 24 000 K¢
Celkem 290 000 K¢

Ro¢ni ptijmy v tomto roce podnikani ¢ini vétsi ¢astku, nez ptijmy v roce ptedchozim. Primérny pocet
zakaznikl za jeden pracovni den byl navySen na pét osob a soucasné byla navySena i cena za aplikaci
Sperku, a to na 300 K¢. Cena za aplikaci Sperku mtize byt ve druhém roce navysena predevsim proto,
ze podnik se jiz dostal do povédomi obyvatel a vytvofil si tak mezi lidmi dobrou reklamu, proto si za
své sluzby muze uctovat vétsi castku. Pfijmy pochéazejici z dohody o spolupraci se sousedicim
tetovacim studiem jsou také vyssi. Pfijmy z této Cinnosti jsou ve druhém roce vyssi proto, Ze se
zvySujici se navstévnosti ve studiu se zvysuje také pocet doporucenych zakaznikl tetovacimu studiu.
Ceny za tetovani se pohybuji v jiném cenovém rozmezi, proto je piijem z této ¢innosti pomérné
vysoky. Pfijem z pronajmu prostoru je neménny, protoze prostor je pronajiman stale za stejnou ¢astku

dvanact mésicl v roce. Celkem piijmy tohoto roku ¢ini 290 000 K¢.

Tabulka €. 13 Hospodarisky vysledek ve druhém roce podnikani

Hospodafsky vysledek
Ro¢ni pFijmy 290 000 K¢
Roéni vydaje 468 400 K¢
Ztrata -178 400 K¢
Dani z pfijmu 0 K¢
Celkova ztrata -178 400 K¢

Ve druhém roce podnikani je studio stale podnikem prodélecnym. Po odecteni vydaji od piijmu je
podnik minus 178 400 K¢ ve ztraté. Vydaje na jeden mésic v tomto roce ¢ini 39 033 K¢&. Protoze je

podnik stale podnikem prodélecnym a je ve ztraté, nemohou byt pokryty néklady ptistiho roku.
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11 Treti rok podnikani

Ve tetim roce podnikéni je primérna navstévnost podniku navysena na osm osob za den. Také je
navysena cena za aplikaci jednoho Sperku, a to na 500 K¢ véetn¢ ceny 100 K¢ za zakoupeny Sperk.
Zisk z jedné aplikace piercingu je tedy tvofen ¢astkou 400 K¢. Ve tietim roce podnikani je také
vytvorena reklamni kampan, ktera je cilena piedevsim na osoby ve véku mezi osmnacti a dvaceti péti
lety. Proto je pro tuto reklamni kampan vybran néktery z festivalt, konajicich se v okoli Benesova,
kterého se ti¢astni pravé mladi lidé. Na vybraném festivalu je umistén reklamni banner s informacemi
0 studiu a s kontakty. Jsou také rozdany reklamni pfedméty podniku, konkrétné letaky s nabizenymi
sluzbami a informacemi o studiu a také vizitky s kontakty. Celkova cena za tuto reklamni kampan ¢ini

Sest tisic korun Ceskych, a je zapocitana do vydaji tohoto roku podnikani.

31



Tabulka €. 14 Rocni vydaje ve tietim roce podnikani

Rocni vydaje
Nakup Sperkl 202 800 K¢
Pronajem prostor 96 000 K¢
Elektfina 15 600 K¢
Voda 11 000 K¢
Pojisténi odpovédnosti 1 000 K¢
Provoz webovych stranek 11 000 K¢
Udrzba sterilizatoru 1 000 K&
Provozni material 50 000 K¢
Odvoz nebezpeéného odpadu 11 520 K¢
Dohoda o spolupraci 2 500 K¢
Naklady na reklamni kampan 10 000 K¢
Vedeni Ucetnictvi 6 000 K¢
Osobni spotfeba OSVC 144 000 K¢&
Celkem 562 420 K¢

Vydaje za pronajem prostor, elektfinu, vodu, pojisténi odpovédnosti, provoz webovych stranek,
udrzbu sterilizatoru a za vedeni ucetnictvi zistavaji, stejn€ jako v predchozich dvou letech podnikéni,
neménné. Castka za nakup $perkd je navysena v zavislosti na priimérném poétu navitévniku za den,
jak je jiz popsano v piedchozich letech. Nakupni cena 100 K¢& za jeden $perk zfistava neménnd. Castka
potiebna k thradé osobni spotieby OSVC ziistava stejné jako v predchozich letech také neménna.
Céstka potiebna k uhradé osobni spotfeby i ve tietim roce podnikani ¢ini 144 000 K¢&. Jsou navyseny
¢astky za nakup provozniho materialu a za odvoz nebezpecného odpadu, a to se zvySujicim se poctem
zakazek. Ve tretim roce také pribyl vydaj za naklady na uskutecnénou reklamni kampai. Tyto naklady

celkem ¢ini Sest tisic korun ¢eskych. Celkové naklady za tento rok ¢ini 562 420 K¢.
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Tabulka €. 15 Roc¢ni pfijmy ve tietim roce podnikani

Roéni pFijmy
Zisk z C¢innosti 602 400 K¢
Dohoda o spolupraci 15 000 K¢
Pronajem prostoru 24 000 K¢
Celkem 641 400 K¢

Rocni pfijmy jsou stejné jako v predchozich letech podnikani zvySeny na zaklad€ zvysujiciho se
pramérného poctu zakaznikid. Dohoda o spolupraci se sousedicim tetovacim studiem je zavisla na
poctu doporucenych zakaznikl. Stejné jako v piedchozich letech je pronajimana ¢ast prostor za 24 000

K¢. Celkovy ro¢ni zisk tedy ¢ini ¢astku 641 400 K¢.

Tabulka ¢. 16 Hospodarsky vysledek ve tretim roce podnikani

Hospodarsky vysledek
Roéni pFijmy 641 400 K¢
Roc¢ni vydaje 562 420 K¢
Zisk 78 980 K¢
Dan z pfijma 11 847 K¢
Sleva na poplatnika 24 840 K¢
Mezisoucet 0 K¢
Celkovy zisk 78 980 K¢

V tabulce zobrazujici hospodatsky vysledek mizeme vidét, Ze podnik je tietim rokem po navyseni
ceny sluzeb a poctu zakazek podnikem ziskovym. Podnik je ve tfetim roce podnikani v zisku celkem
78 980 K¢. Ze zisku by stale jesté nebylo mozno pokryt naklady na pristi rok podnikani, proto neni

studio ani tfetim rokem dostatecné vydeélecnym.
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12 Teoreticky plan podnikani

Jednim z cili této prace se stalo i1 vytvoteni teoretického pldnu podnikéni, pokud nebude podnik

Vv prvnich tfech letech podnikem dostatecng vydeélecnym. Vytvoreny podnik v centru BeneSova

v prvnich dvou letech podle domnénky skoncil ve ztraté. Ve tietim roce se jiz hospodaisky vysledek
podniku pohyboval v kladnych ¢islech. Zisk ve tfetim roce by ale stale nebyl postacujici na pokryti
nakladt v pfistim roce podnikani. Proto jsou vytvofeny i navrhy teoretického podnikani, diky kterym
je podnik vydéle¢nym. V prvnim navrhu podnikani je ¢islo primérného poctu zakaznikti za den
navyseno na patnact osob za den. Cena aplikace $perku je stanovena na 500 K¢, a to stejné jako

v predchozich letech, véetné ¢astky sto korun ¢eskych za zakoupeny Sperk.

Tabulka €. 17 Vydaje v prvnim navrhu podnikani

Roc¢ni vydaje
Nakup Sperkl 390 000 K¢
Prondjem prostor 96 000 K¢
Elektfina 15 600 K¢
Voda 11 000 K¢
Pojisténi odpovédnosti 1 000 K¢
Provoz webovych stranek 11 000 K¢
Udrzba sterilizétoru 1 000 K¢&
Provozni material 70 000 K¢
Odvoz nebezpecného odpadu 19 200 K¢
Vedeni Ucetnictvi 6 000 K¢
Osobni spotieba OSVC 180 000 K¢
Celkem 800 800 K¢

Stejné jako v pfedchozich letech ziistavaji nékteré vydaje za polozky neménné. Témito vydaji jsou
vydaje za prondjem prostor, elektiinu, vodu, pojisténi odpoveédnost, provoz webovych stranek, vedeni
ucetnictvi a vydaje na udrzbu sterilizatoru. Stejné jako v predchozich letech je také cena za nakup
§perkl zamérné vyssi, a to v disledku pojistné zasoby materialu. Vydaje potfebné na thradu prace
zameéstnance v tomto roce na rozdil od prvnich tiech let podnikani, ¢ini ¢astku o tfi tisice korun vyssi,
tedy 15 000 K¢ za mésic. Tato ¢astka byla navySena na zakladé zvySeni celkového poctu zakazek.
Celkova &astka potiebné k uhradé osobni spotieby OSVC tedy &ini 180 000 K&. Celkem néklady

V tomto roce ¢ini ¢astku 800 800 K¢&.
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Tabulka €. 18 Ro¢nim pfijmy v prvnim planu podnikani

Rocni pfijmy

Zisk z ¢innosti 1 506 000 K¢
Dohoda o spolupraci 15 000 K¢
Celkem 1521 000 K¢

Zisk z ¢innosti je V tomto roce pii stejnych nakladech 100 K¢ za cenu $perku tvoten ¢astkou

1 506 000K¢ . V tomto roce neni pronajimana ¢ast prostor, a to proto, ze diky zvysSujicimu se poctu
zakézek je vyuzit cely pronajaty prostor. Celkova Castka ro¢nich piijmu je tedy o ptivodnich 24 000
K¢ nizsi. Dohoda o spolupraci stejné€ jako ve tfetim roce podnikani ¢ini patnact tisic korun ¢eskych.

Castka celkovych roénich piijmi v teoretickém planu ¢ini 1 521 000 K.

Tabulka €. 19 Teoreticky zisk z podnikani

Teoreticky zisk z podnikani
Roéni pFijmy 1521 000 K&
Rocni vydaje 800 800 K¢
Zisk 720 200 K¢
Dan z pfijma 108 030K¢
Sleva na poplatnika 24 840 K¢
Mezisoucet 83 190 K¢
Celkovy zisk 637 010 K¢

V teoretickém planu po ode¢teni vydaji od piijma je studio podnikem vydéle¢nym. Na rozdil od
prvnich tiech let podnikani je zde zapocitana i dan z ptijmu fyzickych osob. Dan z pfijmu fyzickych
0sob v teoretickém planu podnikani ¢ini ¢astku 108 030 K¢, a po odecteni slevy na poplatnika v ¢astce
24 840 K¢ je danova povinnost tvofena castkou 83 190 K¢. Celkovy zisk je v teoretickém planu
podnikani je tvofen ¢astkou 637 010 K¢. V tomto teoretickém planu je podnik v zisku, ale celkovym
ziskem by stale nebylo mozno pokryt naklady ptistiho roku, pokud by bylo i na pfisti rok pocitano

s cenou za aplikaci Sperku ve vysi 500 K¢ pfi primérné navstévnosti patnact osob za den.
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13 Teoreticky plan podnikani pri cenach ostatnich

studii

Teoretické plany jsou vytvoreny celkem dva, a to proto, Ze v prvnim teoretickém planu neni vydélek
dostatecné velky na to, aby pokryl i naklady v ptistim roce. Proto je ve druhém teoretickém planu
podnikani stanovena cena za aplikaci Sperku na 600 K¢. V cené aplikace $perku je zapocitana cena
100 K¢ za nakup $perku. Cisty zisk z jedné aplikace $perku tedy ¢ini 500 K&. Tato cena je stanovena
na zékladé vyse standardnich cen za tuto sluzbu ve velkych méstech, jako je naptiklad Praha. Tato
¢astka vSak neni pro podnikani ve mésté¢ Benesov pfilis redlnd, protoze lidé v mensich méstech
ocekavaji pfijatelnéjsi ceny za poskytované sluzby. Soucasné byl navysen i pramer poctu zakazniki za
jeden den, a to na 20 lidi. Toto Cislo také neni pro podnik tohoto charakteru v mésté¢ BeneSov pfili§
realné. BeneSov vcetné jeho okolnich vesnic nedisponuje dostate¢nym poctem obyvatel na to, aby si
mohl dovolit podniku poskytnout dvacet zdkaznikii denné. Toto Cislo je také béznym Cislem ve
velkych méstech, jako je naptiklad Praha, ktera ma vice obyvatel a za témito sluzbami do Prahy

dojizdi z okoli vice lidi, nez dojizdi z okoli BeneSova.
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Tabulka €. 20 Ro¢ni vydaje ve druhém planu podnikani

Rocéni vydaje
Nakup Sperkd 510 000 K¢
Prondjem prostor 96 000 K¢
Elektfina 15 600 K¢
Voda 11 000 K¢
Pojisténi odpovédnosti 1 000 K¢
Provoz webovych stranek 11 000 K¢
Udrzba sterilizétoru 1 000 K¢
Provozni material 95 000 K¢
Odvoz nebezpeéného odpadu 24 000 K¢
Vedeni Ucetnictvi 6 000 K¢
Osobni spotteba OSVC 180 000 K¢
Celkem 950 600 K¢

V tabulce ro¢nich vydaja jsou nékteré polozky stejné jako v pfedchozich letech neménné. Cena za
nakup Sperk je opét stanovena na zakladé primérného poctu navstévnikll a na zaklade poctu
pracovnich dni. Stejné jako v pfedchozim teoretickém planu je i v tomto planu pocitano s pojistnou
zasobou materialu, proto se ¢astka 510 000 K¢ od predpokladané spotieby materialu lisi. V tomto
teoretickém planu je ¢astka za nakup materialu o osm tisic vy$si. Castka za ndkup provozniho
materialu je stejn¢ jako v pfedchozich letech zvySena na zakladé zvySujiciho se poctu zakazek také.

Celkové ro¢ni vydaje jsou v tomto teoretickém planu tvoreny ¢astkou 950 600 K¢.

Tabulka €. 21 Roéni pfijmy ve druhém planu podnikani

Roc¢ni pFijmy

Zisk z ¢innosti 2510000 K¢
Dohoda o spolupraci 18 000 K¢
Celkem 2 528 000 K¢

Stejné jako v predchozim teoretickém planu neni pronajiméana ¢ast prostor, protoze puvodné
pronajimana ¢ast prostor je diky po¢tu dvaceti zakazek za den vyuzita cela. Neni tedy jiz potfeba ¢ast
prostor pronajimat za ¢astku 24 000 K¢ mésiéné. O tuto ¢astku je celkova ¢astka ro¢nich piijmu nizsi.

Celkové rocni piijmy jsou vtomto teoretickém planu tvofeny castkou 2528 000 K&.
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Tabulka €. 22 Teoreticky zisk v podnikani

Teoreticky zisk z podnikani
Rocéni pFijmy 2 528 000 K¢
Roéni vydaje 950 600 K¢
Zisk 1577 400 K¢
Dan z pfijmu 236 610 K¢
Sleva na poplatnika 24 840 K¢
Mezisoucet 211 770 K&
Celkovy zisk 1365 630 K¢

Ve druhém teoretickém planu jiz diky vysokému zisku vysla dafiova povinnosti, a to ve vysi 211 770
K&. Celkovy zisk je tvoren &astkou 1 365 630 K¢&. Castka 79 217 K¢& je astkou potiebnou k pokryti
nakladd v ptistim roce, pokud nebudou vydaje v pfistim roce navyseny. Pti zisku 1 365 630 K¢
dosahneme po rozpocitani ¢astky 113 803 K¢, ktera je dostacujici na pokryti vydaji v piistim roce.
Soucasné se pii zisku 1 365 630 K¢ majitel stava platcem DPH. Pii cené 600 K¢ za aplikaci Sperku, ze
které zisk ¢ini 500 K¢ a pri predpokladané navstévnosti minimalné dvacet osob za den je mozno fici,
ze studio je podnikem dostatecné vydéleénym na to, aby bylo mozno pokryt i naklady pfistiho roku,

pokud teoreticky plan zlstane nezménén.
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Zaver
Maturitni prace je zpracovana na téma ,,Podnikatelsky zameér: Otevieni piercingového studia“.

Cilem prace se stalo navrzeni piercingového studia v BeneSové, jeho nasledné prezentovani vefejnosti,
stanoveni ceny sluzeb a zjisténi, zda je studio po urcité dob¢ ziskovym podnikem, nebo ztratovym.
V piipadé zjisténi, ze studio bylo i po urcité dobé stale ztratovym, bylo dal§im cilem této prace

navrhnout teoreticky rozpocet a plan podnikani tak, aby se tento podnik stal ziskovym.

V prvni ¢asti této prace je popsano téma tykajici se zakladani podniku a marketingu. Hlavnim tématem
této prace se stalo téma zakladani podniku. V prvni ¢asti této prace jsou popsany terminy tykajici se

zakladani podniku, samotného podnikani, marketingu, propagace a také segmentace trhu.

Ve druhé ¢asti jsou popsany postupy a metody, kterymi byly zpracované informace ziskavany. Druha
¢ast této prace zahrnuje rozhovor, ktery byl uskutecnén s pracovnikem nezndmé;jsiho piercingového
studia v Praze. Rozhovor byl uskutecnén za tcelem ziskani blizsich informaci o tomto podnikani a
také za tiCelem ziskani informaci o vydajich a pfijmech spojenych s timto druhem podnikani. Ve druhé
Casti této prace jsou také zahrnuty vysledky dotazniku, ktery byl vytvoten za t¢elem ziskani nazort
aby ziskané nazory byly co nejvice riiznorodé. Dotaznik nebyl rozdan stejnému poctu Zen a muzd,
proto byl pocet muzi i Zen ve vysledkach dotazniku pfepocitavan na procenta. Z dotazniku bylo
zjisténo, Ze pro obyvatele z BeneSova a jeho okoli neni cena prevysujici pét set korun Ceskych za

nabizené sluzby piijatelna, a s timto faktem bylo déale ve druhé casti této prace pracovano.

Hypotézou této prace se stala domnéenka, ze studio i po roce fungovani ve mésté¢ BeneSov nebude
ziskovym, a to ani za vyuziti nékterych dostupnych forem propagace, jako je napiiklad propagace na
socialnich sitich nebo na mensich festivalech v BeneSov¢ a jeho blizkém okoli. Mladi lidé sice sluzeb
Vv oblasti piercingu vyuzivaji, ale vétSinou ne vicekrat, jak jednou nebo dvakrat. Lidé, ktefi téchto
sluzeb vyuziji vicekrat, se zaméfuji spiSe na vyhlasena piercingova studia, ktera maji dlouholetou
tradici a nachazi se zejména v Praze. Provedené dotaznikové Setfeni z casti vyvratilo domnénku o tom,
ze mladi lidé navstivi studio pouze jednou. Nékterymi respondenty byla zvolena i moznost, ze by

studio navstivili vicekrat, nez pouze jednou.

V praktické ¢asti byly vytvofeny rozpoéty prvnich tiech let podnikani, a nasledné dva teoretické plany
podnikani, diky kterym by se podnikani tohoto druhu stalo podnikanim ziskovym. V rozpoctu pro
prvni rok podnikani byly zapocitany do vydajii i vydaje pocatecni, naptiklad vydaje na mensi
rekonstrukei vybranych prostor v centru BeneSova. V dalsich dvou letech podnikani byl vytvofen

rozpocet, ktery se sestaval z ro¢nich vydaji a ro¢nich ptijma.
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Po nasledném odecteni celkové ¢astky vydajh za ptislusny rok od ¢astky celkovych ptijmt byl
v kazdém roce zjistén hospodatsky vysledek, a bylo tak zjistén, zda je studio podnikem ziskovym,

nebo ztratovym.

Na zaklad¢ vyhotovenych rozpocti podnikani v prvnich téech letech byla potvrzena domnénka o tom,
ze podnik nebude ani po roce fungovani podnikem vydélenym. Soucasné bylo zjisténo, Ze podnik se
stane vydélecnym ve tietim roce podnikani. Zisk ze tfetiho roku podnikani by vSak nebyl dostacujici
na pokryti nakladii v dal§im roce podnikani, je-1i pocitano se stejnym primérnym poctem zakaznik a
stejnou cenou. V prvnim roce bylo pocitano s navstévnosti dvé osoby za den, pfi cené 250 K¢ za
sluzbu. Cisty zisk z této ¢astky &inil 150 korun ¢eskych. Navitévnost dvé osoby za den byla pro prvni
rok stanovena na zakladé€ rozhovoru s majitelem piercingového studia v Praze. V prvnim roce je teprve
rozsifovano povédomi o podniku mezi obyvateli, a také je mezi lidmi vytvafena pozitivni reklama.
Pozitivni reklama je mezi lidmi samoziejmée vytvaiena pouze tehdy, pokud jsou nabizené sluzby
opravdu kvalitni. V navrhu podnikani bylo poc€itano s faktem, Ze mezi lidmi bude na podnik vytvorena
pozitivni reklama, a tudiz bylo ¢islo primérného poctu navstévniki za jeden den v pfistich dvou letech

podnikani zvyseno.

V prvnim roce podnikani se tedy podnik stal ztratovym, proto ani nebylo mozno vypocitat dan
z prijmd. Soucasné pii by pii ztraté nemohly byt pokryty ndklady druhého roku podnikani, a studio by

tedy muselo byt financovano z vlastnich zdroji provozovatele.

Ve druhém roce podnikani byl vyhotoven stejny rozpocet jako v prvnim roce podnikani. Na zakladé
vyhotoveného rozpoctu bylo zjisténo, ze podnikani by bylo i1 ve druhém roce pfili$ ztratové. Primérna
navstévnost za den byla navySena na pét osob a cena aplikace piercingu byla stanovena na 300 K¢, a
to véetné ceny 100 K¢ za poskytnuty $perk. Ani pfi navySeni pruimérného poctu zakaznikli na den se
ale podnik nestal podnikem ziskovym. Diky ztraté nebylo, stejn¢ jako v pfedchozim roce podnikani,
mozno vypocitat dail z pfijmt. Soucasné by také diky ztraté nebylo mozno pokryt naklady ptistiho

roku podnikani.
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Ve tietim roce byla priimérna navstévnost podniku zvysena na osm osob za jeden pracovni den.
Soucasné byla zvySena i cena za aplikaci jednoho Sperku, a to 400 K¢ v¢etné ¢astky sto korun za
samotny Sperk. Bylo také vyuzito reklamni kampang, ktera byla uskute¢néna na mistnim festivalu
hudby. Sluzby podniku jsou zaméteny pfedevs§im na osoby mladSiho véku, tedy na osoby zejména ve
veéku osmnéct az dvacet pét let. Proto bylo vyuZito reklamni kampané na nékterém z mistnich
hudebnich festivali, kde je predpokladdna vysoka ti¢ast osob z cilové skupiny podniku. Bylo vyuzito
reklamnich bannerd a rozdani nékterych reklamnich predmétd podniku, konkrétné letdcki a vizitek.
Této kampané bylo vyuzito predev§im proto za Gcelem rozsiteni podniku do povédomi obyvatel a
navyseni praimérného poétu zékaznikd na den. Castka za zprostiedkovani této kampané byla v tabulce
odectena od vydajti ve tfetim roce podnikani. Diky této reklamni kampani se podnik ve tfetim roce stal
podnikem vydélecnym. Celkovy zisk podniku by vSak nebyl dostacujici na pokryti naklada v ptiStim

roce podnikani.

Na zakladé vyhotovenych rozpoéti v prvnich tfech letech podnikani byly vyhotoveny dva teoretické
plany, pfi jejichz dodrzeni by se studio stalo podnikem natolik ziskovym, aby bylo mozno ze zisku
pokryvat naklady v pfistich letech podnikani. Stanovené castky za sluzby ani navstévnost ale nejsou
ve vybrané lokalité prilis realné. Mésto BeneSov, spolecné se svym okolim, nedisponuje dostate¢nym

pocétem obyvatel na to, aby podnik byl navstiven alespon patnacti lidmi za jeden pracovni den.

Prvni z dvou vyhotovenych teoretickych planti pracuje s prumernym poctem patnacti zakazniki za den
pii cen¢ 500 K¢ za aplikaci Sperku. Ve stanovené cené je opét zahrnuta cena sto korun ¢eskych za
nakup samotného $perku. Pfi této cené a této prumerné navstévnosti se podnik stal vydélecnym. Stale
ale podnik nebyl dostate¢né vydélecnym na to, aby ze zisku bylo mozno pokryt naklady v pfistim

roce, pokud by teoreticky plan podnikani zlstal nezménén.

Na zaklad¢ vysledkd prvniho teoretického planu byl vytvoten teoreticky plan druhy, ktery byl
vytvofen na zakladé€ cen ostatnich piercingovych studii. Ceny za sluzby v této oblasti se v Praze
pohybuji okolo 600 K¢ za aplikaci jednoho piercingu. Proto byla zvolena cena 600 K¢ za aplikaci
jednoho Sperku. Dale byl stanoven primérny pocet zakaznikd na 20 osob za den. Tento pocet
zakaznik je realny ve velkych méstech, jako je Praha. Nikoliv vsak v lokalité, kterou je BeneSov a

jeho okoli.
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Z dotazniku vyplynulo, ¢ast zakaznikti by nabidku studia vyuzZila vicekrat jak jednou. BeneSov i pies
to ale nedisponuje dostatecnym poctem obyvatel na to, aby bylo mozno ve studiu obslouzit dvacet
zéakaznikli za den. Prazska piercingova studia jsou vyuZzivana lidmi z okoli Prahy a ¢asto i lidmi, kteti
to maji do Prahy daleko prave proto, ze jsou prazska piercingova studia vyhlasena. Také ale diky
tomu, ze dostat se do Prahy je pro mnohé snazsi, nez dostat se do BeneSova. Nabidky tohoto studia by

tak byly vyuzity pfedevsim obyvateli BeneSova obyvateli jeho okoli.

Hypotéza této prace byla naplnéna, protoze na zdkladé vyhotovenych rozpoctl mize byt feceno, ze
tento druh podnikani neni realizovatelny v lokalité mésta BeneSov. Pfi redlném primérném poctu osmi
zakaznikl za den a pfi pfijatelné cen¢ 400 K¢ za aplikaci jednoho Sperku by podnik byl podnikem
ztratovym. V prvnich tfech letech podnikani by tedy podnik musel byt financovan z vlastnich zdrojt, a
ani po tietim roce podnikéani by se studio nestalo podnikem natolik ziskovym, aby ze zisku bylo
mozno pokryvat naklady ptistiho obdobi. Podnikani v této Cinnosti by ve mésté Benesov tedy nebylo
jako préce na plny tivazek proveditelné, a to ani za predpokladu, Ze by sluzby nabizené timto studiem
byly vyuzity i lidmi z okoli mésta BeneSov. Cena sluzby do vyse pét set korun ¢eskych by byla

piijatelna pro vétsinu respondentdl, kterymi byl vyhotoveny dotaznik zodpovezen.

Teoretické plany, které byly zhotoveny, nejsou realnymi piedevs§im proto, Ze cena, ktera byla
stanovena za aplikaci jednoho $perku, je pfili§ vysoka. Moznost, Ze nejpiijatelngjsi cenou za tyto
sluzby v této lokalite je Castka nepievysujici pét set korun ceskych, byla vybrana celkem tfinacti

z celkového poctu dvaceti tfi osob, které by nabidky téchto sluzeb ve mesté Benesov vyuzily.
Moznost, kdy ¢astka pievySovala pét set korun ¢eskych za aplikaci jednoho $perku, byla zvolena
pouze deseti respondenty. Na zakladé toho miize byt feeno, Ze ani jeden z navrzenych teoretickych
planu by nemohl byt uskute¢nén proto, Ze cena za nabizené sluzby je pfilis vysoka, a sluzby by tak
nebyly vyuzity.

V ptipadé, Ze by tento druh podnikani byl vyuzit jako hlavni vydéle¢na ¢innost, bylo by tieba pocitat
s &astkou potiebnou k zaplaceni socilniho a zdravotniho pojisténi za OSVC, piipadné za
zaméstnance. Pokud by ale tato ¢innost byla vyuzita jako ¢innost dopliikova, ¢astka potiebna

k zaplaceni socidlniho a zdravotniho pojisténi by nebyla pfili§ vysoka. Pii vyuziti tohoto druhu

podnikani pouze jako doplitkové Cinnosti by provozovatel teoreticky mohl dosahnout zisku.

Informace pro vypracovani prvni ¢asti této prace byly ziskdvany z internetovych portala a odborné

literatury. Informace pro vypracovani druh¢ ¢asti této prace byly ziskavany z rozhovort a ankety.
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P¥ilohy
Priloha €. 1 Otazky k dotazniku

Dobry den, jmenuji se Milada Nedélova a studuji 4. ro¢nik Obchodni akademie Neveklov. V soucasné
dobé pisi maturitni praci s ndzvem ,,Podnikatelsky zdmér-otevieni piercingového studia®. Proto si Vas
dovoluji pozadat o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery bude slouzit jako podklad pro mou maturitni
praci.

Tento dotaznik je zcela anonymni, a bude pouzit Cist€ pro Skolni potieby.

Velmi dékuji za Vasi ochotu.

Milada Nedé€lova
1. Jste:

a) Muz

b) Zena

2. Ve veéku:

a) Do patnactilet
b) 15az20let
c) 20az30let
d) 30 letavice
3. Libise Vam télesné Upravy v podobé piercingli?
a) Ano
b) Ne
4. KdyzZ potkate clovéka s viditelnym piercingem, jaka je Vase prvni myslenka o ném?
a) Viditelné piercingy mi nevadi
b) Viditelné piercingy se mi libi
c) Nelibi se mito, ale nikoho za to neodsuzuji

d) Nelibi se mito a o ¢lovéku to nevypovida nic dobrého
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10.

11.

12.

Jako potencialni budouci zaméstnavatel, dokaZete si predstavit, Ze bysté zaméstnali ¢clovéka
s viditelnym piercingem?

a) Ano, viditelné piercingy nijak neovliviiuji schopnosti a vystupovani ¢lovéka

b) Ne, viditelné piercingy se do seriézniho zaméstnani nehodi

Jak si myslite, Ze by viditelny piercing ovlivnil Vas Zivot?

a) Nijak by ho neovlivnil

b) Myslim si, Ze by na mé lidé reagovali zvlasté

c) Spatné by se mi shanéla prace

Jaky mate ndzor na intimni piercing?
a) Nelibi se mito

b) Prijde mito jako zajimavé ozvlastnéni

c) Libise mito

Byli byste schopni uvaZzovat o aplikaci intimniho piercingu?
a) Ano

b) Ne

Jste vlastnikem néjakého piercingu?

a) Ano

b) Ne

Kolik piercingli v soucasné dobé vlastnite?

a) Jeden

b) Dva nebo tfi

c) Do péti piercingl

d) Vice jak pét piercingl

Nechali byste si aplikovat piercing do oblasti obli¢eje?

a) Ano

b) Ne

c) Jiz néjaky vlastnim

V pripadé, Ze zadny piercing nemdte, uvazovali byste o jeho aplikaci kamkoliv na télo?
a) Ano

b) Ne

c) lJiz néjaky mam
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13.

14.

15.

16.

Uvital/a byste nabidku piercingovych sluzeb ve mésté Benesov?
a) Ano

b) Ne

Kolik byste byli schopni utratit za tuto sluzbu? V cené je zapocitan Sperk i jeho aplikace.
a) Do 300K¢

b) Do 500 K¢

c) Vice jak 500 K¢

d) Nabidku této sluzby bych nevyuZil/a

Byla by pro Vas cena 300 K¢ za tuto sluzbu pfijatelna?

a) Ano

b) Ne

Navstivil/a byste toto studio vicekrat nez jednou?
a) Ano, planuji vice piercingl

b) Ne, planuji pouze jeden piercing

c) Tuto sluzbu bych nevyuzil/a vibec
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Priloha ¢. 2 Otazky k rozhovoru s majitelem studia

vk wnN e

Jaké jsou pocatecni vydaje do zac¢atku podnikani?
Jaké jsou vydaje v pribéhu roku?

Jak velké ¢astky jsou tyto vydaje?

Musi provozovna splfiovat néjaké podminky?

Jaké konkrétni podminky musi provozovna splfiovat?
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